CENTRALNA Arkusz zawiera informacje
KOMISJA prawnie chronione do momentu
EGZAMINACYJNA rozpoczecia egzaminu

Nazwa kwalifikacji: Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej
Oznaczenie kwalifikacji: AU.30

Wersja arkusza: SG

Czas trwania egzaminu: 60 minut

AU.30-SG-20.06

EGZAMIN POTWIERDZAJACY KWALIFIKACJE W ZAWODZIE
Rok 2020

CZES ¢ PISEMNA PODSTAWA 21’01}(7)GRAMOWA

Instrukcja dla zdajacego

1. Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 18 stron. Ewentualny brak stron lub inne usterki zglo$
przewodniczacemu zespotu nadzorujacego.

2. Do arkusza dotaczona jest KARTA ODPOWIEDZI, na ktdrej w oznaczonych miejscach:

— wpisz oznaczenie kwalifikacji,

— zamaluj kratke z oznaczeniem wersji arkusza,

— wpisz swoj numer PESEL*,

— wpisz swojg dat¢ urodzenia,

— przyklej naklejke ze swoim numerem PESEL.

Arkusz egzaminacyjny zawiera test skladajacy si¢ z 40 zadan.

Za kazde poprawnie rozwigzane zadanie mozesz uzyskac 1 punkt.

Aby zda¢ czg$¢ pisemng egzaminu musisz uzyskac¢ co najmniej 20 punktow.

Czytaj uwaznie wszystkie zadania.

Rozwigzania zaznaczaj na KARCIE ODPOWIEDZI dhlugopisem lub piérem z czarnym tuszem/

atramentem.

8. Do kazdego zadania podane sg cztery mozliwe odpowiedzi: A, B, C, D. Odpowiada im nastepujacy
uktad kratek w KARCIE ODPOWIEDZI:

(Al | [8] | [€] | [®

9. Tylko jedna odpowiedz jest poprawna.
10. Wybierz wilasciwg odpowiedz 1 zamaluj kratke z odpowiadajaca jej litera — np., gdy wybrales
odpowiedz ,,A”:

NN kW

W [E|C| D

11. Staraj si¢ wyraznie zaznacza¢ odpowiedzi. Jezeli si¢ pomylisz i btednie zaznaczysz odpowiedz, otocz
ja kotkiem i zaznacz odpowiedz, ktorg uwazasz za poprawna, np.

COINCRECEN |

12.  Po rozwigzaniu testu sprawdz, czy zaznaczyte$ wszystkie odpowiedzi na KARCIE ODPOWIEDZI
1 wprowadzite§ wszystkie dane, o ktorych mowa w punkcie 2 tej instrukc;ji.

Pamigtaj, ze oddajesz przewodniczgcemu zespotu nadzorujgcego tylko KARTE ODPOWIEDZI.

Powodzenia!
*w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamosé

Uktad graficzny
© CKE 2019



Zadanie 1.

Wedtug siatki FCB celem reklamy proszku do prania X, ktérej gtdbwnym zadaniem jest wykreowanie nawyku

u konsumentow, jest

A. przypominanie i utrwalanie marki.

B. wywarcie bardzo silnego wrazenia na konsumencie.

C. zaspokojenie moralnych potrzeb odbiorcow reklamy.

D. dostarczenie szczegdétowych informacji na temat produktu.

Zadanie 2.
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Zaleje nas!!! hala NERGEn
promogjilll
/\__/ , /’\\%—/
Grafikanr 1 Grafika nr 2

Ktory rodzaj reklamy zostat uzyty w outdoorowej kampanii reklamowej, podczas ktorej przez dwa pierwsze

tygodnie na freeboardach eksponowana byta grafika nr 1, a przez dwa kolejne grafika nr 2?

A. Spoteczna.

B. Teaserowa.

C. Podprogowa.
D. Poréwnawcza.
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Zadanie 3.

Ktéra cecha badanego produktu powinna wg Pani/Pana by¢ eksponowana

w reklamie jako USP?
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Zbiorowosc badana N=120 osdb

m Niskacena
M Przyjazny dla srodowiska
B Delikatny dla rak
tadny kolor
W Swiezy zapach

M Ergonomiczne opakowanie

Na podstawie wykresu przedstawiajacego wyniki badan fokusowych okresl, ktory odsetek respondentéw
wymienit aspekt ekologiczny jako potencjalng unikalng propozycje sprzedazy.

A. 29%
B. 30%
C. 36%
D. 84%
Zadanie 4.

Ktory ze sloganow zostal zapisany przy uzyciu kroju pisma typu egipcjanka?

A GAVA Dobrywybér.

B. GAVA. Dobry wybor.
c. GAVA. Dobry wybor.
p. GAVA. DOBRY WYBOR.
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Zadanie 5.

Producent suplementu diety zatrudnil do najnowszej reklamy znanego, przystojnego i wzbudzajacego
zaufanie mistrza rajdéw samochodowych. Ktéry mechanizm psychologiczny zostat zastosowany w tym
przypadku, jezeli wiadomo, ze gltdéwnym celem tego dziatania byto przeniesienie pozytywnych odczué
zwigzanych ze sportowcem na reklamowany produkt?

A. Efekt halo.

B. Prawo bliskosci.

C. Regula niedostepnosci.

D. Regula zaangazowania i konsekwencji.

Zadanie 6.

Ktory z elementow modelu AIDCAS ma za zadanie wywota¢ dlugookresowe zadowolenie u konsumenta,
ktoére z kolei ma si¢ przyczyni¢ do ponownego wyboru reklamowanego produktu?
zwrocente uwagi odbiorey

A. Dzialanie.

B.  Pozadanie. wywolanie zainteresowania

C. Satysfakcja. budzen | oosiadan

D. Zainteresowanie. Wz ec]lqm postd
Zadanie 7.

Ktory srodek poetycki zostat uzyty w prezentowanym sloganie reklamowym?

Aliteracja.

A. ,

B. Oksymoron. SpieSZ Sie pOWOIi
C. Pordéwnanie.

D. Powtorzenie.

Niezapomniana podréz pociggiem retro.
Kursujemy od czerwca do sierpnia. Zapraszamy!
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Zadanie 8.

Ktory nosnik reklamy w miejscu sprzedazy przedstawiono na rysunku?

A. Hanger.
B. Display.
C. Stopper.
D. Wobbler.
Zadanie 9.

Nosnikami reklamy internetowej sa:

A. diapazon, freeboard, fotografia.

B. scyscraper, top layer, interstitial.

C. ogloszenie modutowe, insert, wklejka.

D. spot reklamowy, plansza reklamowa, diapozytyw.

Zadanie 10.

Ktore strefy wedtug zasad merchandisingu zaznaczono kolorem niebieskim na planie samoobstugowej sali

sprzedazowej?
A. Zimne.
B. Gorgce. —
C. Martwe.
D. Dekompresji. KASA
KASA
KASA
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Zadanie 11.

Wybierz zestaw cech charakteryzujacych zamieszczony rysunek, wykonany w jednym z programoéw do

tworzenia grafiki wektorowe;.

rogE/rggrlcl)ezﬁika Wypehienie Obrys
A. |0 mm gradientowe promieniste | jest
B. |1 mm gradientowe liniowe brak
C. |5 mm gradientowe liniowe jest
D. [10 mm gradientowe promieniste | jest

Zadanie 12.

Znana spotka gietdowa zarejestrowala adres internetowy www.gorg.eu. Po pewnym czasie w sieci pojawity
si¢ podobne adresy internetowe, wykorzystujace typowe btedy literowe popelnianie w trakcie wpisywania
adresu internetowego w przegladarce (np. gotg.eu, forg.eu). Zaobserwowane zjawisko to

A. SPAM.
B. morphing.

C. typosquatting.

D. cybersquatting.

Zadanie 13.

Ktore dziatanie technologiczne musialo zosta¢ przewidziane podczas tworzenia ulotki przestawionej na

rysunku?
A. Falcowanie.
B. Bindowanie.
C. Lakierowanie.
D. Laminowanie.

Y5

————— —— —

PSR R —

]
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Zadanie 14.

Ktory zestaw odpowiedzi charakteryzuje budowe zamieszczonego logo?

X: logotyp, Y: t

X: sygnet, ¥: tgline CENTRALNA

X: tagline, Y: logotyp

X: sygnet, Y: logotyp Ko M I SJ A
EGZAMINACYJNA

X Y

0wy

Zadanie 15.

Interaktywna forma reklamy przedstawiona na rysunku, ktdéra ,,rozwija si¢” do wigkszego rozmiaru po
najechaniu na nig kursorem myszy, pozwalajac na wykorzystanie dodatkowej powierzchni dla prezentacji
reklamodawcy, to

A. navibox.
B. toplayer.
C. double billboard.
D. expand billboard.

Zadanie 16.

Ktéry z symboli powinien przy swoim logo zamies$ci¢ producent obuwia sportowego, aby pokazaé
konkurencji, ze jego znak towarowy jest chroniony w urzedzie patentowym?

©-copyright ®-registered TM-trademark ©-copyleft
A. B. C. D.
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Zadanie 17.

Mowy dokument
Predefiniowane ustawienia dokumentu: [Domyghe] -
Metoda konwersji:  Druk - T
Liczba stron: V| strony widzace
- . Zapisz ustawienia...
Nr strony poczatkowei: |1 Gidwna ramka tekstowa 2
—=
Rozmiar strony: A4 - niej opal
Szerokodc: =210 mm Orientada: =
Wysokosc: 1= 297 mm
Liczha: |1 Odstep misdzy famami: = 4,233 mm
Marginesy
Gomy: =(12,7 mm Wewnegtrzny: ={12,7 mm
Dolny: |512,7 mm Zewnetrzny: - (12,7 mm
Spad i Informage o pracy
Gdrny Dolny Wewnetrzny Zewnetrzny
Spad: 0 mm 0 mm 0 mm 0 mm
Informadie o pracy: |0 mm 0 mm 0 mm 0 mm -

Do czego stuzy program komputerowy, ktorego okno dialogowe zostato przedstawione na rysunku?

A.
B.
C.
D.

Zadanie 18.

Wskaz format pliku

Montazu wideo.

Projektowania animacji.

Tworzenia stron internetowych.

Przygotowywania publikacji wielostronicowych.

stuzacy do prezentacji przygotowanych projektow reklamy na podstawie

zamieszczonego W ramce opisu.

oDOowy

Jpg
pdf
.cdr
.doc

Standard ten opracowano na potrzeby niezawodnego wyswietlania i udostepniania
dokumentow - niezaleznie od oprogramowania, sprzetu czy systemu operacyjnego.

Wprowadzone przez firme Adobe rozwigzanie jest teraz otwartym standardem
obstugiwanym  przez organizacje 1SO  (International  Organization  for
Standardization).

Pliki te mogq zawierac tqcza i przyciski, pola formularzy, elementy audio i wideo,
a takze funkcje biznesowe.

Mozna ja rowniez podpisaé cyfrowo i tatwo wyswietla¢ za pomocg bezptatnego
oprogramowania.
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Zadanie 19.

Pretest komunikatow reklamowych AdVise jest realizowany metodg CAWI na probie
N=300, przy czym N=150 to grupa eksperymentalna, na ktorej testowany jest dany spot
umieszczony w bloku reklam, zas N=150 to grupa kontrolna, ktora otrzymuje w bloku
reklam inny spot, np. konkurencji. Badanie moze by¢ traktowane jako samodzielne lub by¢
rozwiniete o badanie jakosciowe. Klient otrzymuje wyniki w ciggu kilku dni roboczych od

Ktora metoda zbierania informacji zostata opisana w zamieszczonej ramce?

A. Grupowy wywiad zogniskowany.

B. Wspomagany komputerowo wywiad telefoniczny.

C. Wspomagany komputerowo wywiad przy pomocy strony internetowe;.
D. Wywiad z wykorzystaniem tradycyjnego kwestionariusza papierowego.

Zadanie 20.

Ktory z nosnikdéw reklamowych powinno wybra¢ biuro podrozy, ktére specjalizuje si¢ w organizowaniu
ekskluzywnych wycieczek dla klientow o bardzo wysokich dochodach?

A. Banderola w czasopi$mie kulinarnym.
B. Interstitial w portalu z treScig rozrywkowa.
C. Spot telewizyjny w stacji nadajacej programy dla mtodziezy.
D. Insert w czasopismie, ktorego tematyke stanowig kolekcje znanych malarzy i aukcje dziet
sztuki.
Zadanie 21.

Producent ma na celu zwigkszenie efektywnos$ci kampanii reklamowej poprzez odpowiedni dobdr mediéw do
przyjetej strategii reklamy, ktéra zaktada osiggnigcie efektu synergii poprzez wykorzystane minimum dwoch
réznych srodkow masowego przekazu. Producent zastosuje zatem

media BTL.
mnoznik mediow.
ekwiwalent reklamowy.

oCawp»

wspotczynnik wiarygodnosci.
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Zadanie 22.

e & poc\;::rzklz’fku Cle Od $rody do pigtku Sobota Niedziela
ceny netto podane w zt dla 30" spotu, stawka Vat 23%
15:00 -15:29 12 900,00 15 500,00 2 800,00 1 200,00
15:30-15:59 12 900,00 14 500,00 2 800,00 1200,00
16:00 - 16:29 13 700,00 16 000,00 2 700,00 1200,00
16:30 - 16:59 13 700,00 16 000,00 2 700,00 1 200,00
17:00-17:29 12 200,00 14 300,00 1 500,00 1 200,00
17:30-17:59 12 200,00 14 300,00 1 500,00 1 200,00
18:00 - 18:29 9 900,00 11 900,00 1 500,00 1 200,00
18:30 - 18:59 9 900,00 11 900,00 1 500,00 1 200,00
19:00 - 19:29 5 400,00 6 600,00 1200,00 1 000,00
19:30-19:59 5 400,00 6 600,00 1200,00 1 000,00
20:00 - 20:29 2 000,00 2 000,00 1 000,00 600,00
5" 10" 15" 20"
Mnoznik ceny 0.5 0.5 0.7 0.9
dla réznych 25" 30" 35" 40"
dfugosci 1,0 1,0 1,4 1,5
spotow 45" 50" 55" 60"
1,7 1,8 2,0 2,2

Oblicz wysoko$¢ budzetu brutto kampanii reklamowej trwajacej osiem kolejnych sobdt na podstawie
fragmentu cennika jednej ze stacji. W jej ramach majg by¢ emitowane 4 spoty dziennie: 2 spoty 30’
w pasmie 19:00-19:29 oraz 2 spoty 15> w pasmie 20:00 — 20:29. Jednorazowe koszty stworzenia reklamy
wynosza 1 500,00 zl netto.

A. 30400,00 zt
B.  31900,00 zt
C. 37392,00 zt
D. 39237,00 zt
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Zadanie 23.

Target Demographics: M 25-49

2012 Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec Total

Week| 2 2 o1 23] 2 61 27 6121926 2 916 23| 2 71421 28 «11 18| 2% 2 916 23|30 613 20 22 31017 24| 1 8w 22| 2 61219) 26 31017 2
v
KSL.etc I N e I EEm
Month TRP 598 598 395 598 396 568 396
Freq 65 65 43 65 43 65 22
Reach % 0% 92% 02% 92% 92% 2% 92%
Total Cost $ 79200| §$ 79200| $ 58200 | § 79200|$ 58200| S 79,200 | § 26.400 3 450,600
Radio
Month TRP 600 600 600 600 600 600
Freq 8 8 8 8 8 &
Reach % 75% 75% 75% 75% 75% 75%
Total Cost s 46800 | § 46,800 | S 46800 | § 46800| % 45800| S 46,800 S 280,800
Qutdoor

S52-week bilboard

Month TRP
Freq
Reach %
Total Cost 5 -
Newspaper
sve. | HH ME EE I N NN RN
Month TRP 50 s0 50 310 200 200 310 200 310 50 50 50
Freq 2 2 2 5 4 4 5 4 s 2 2 2
Reach % 25% 25% 25% 62% 50% 50% 62% 50% 62% 25% 25% 2%
Total Cost | 1500|8 1500|% 1600| % 4000|$ 3200|s 3200(S 40003 3200|s 40005 1500|S 1600|S 1500 | $ 31.200

Campaign Total Cost s 771 ,600

Ktory dokument zostat przedstawiony na rysunku?

A. Flowchart.

B. Brief kreatywny.

C. Brief reklamowy.

D. Harmonogram przygotowania reklamy.

Zadanie 24.

Reklama i promocja piwa jest dozwolona pod warunkiem, ze

nie wywotuje skojarzen z sukcesem zawodowym.

faczy spozywanie alkoholu ze sprawno$cia fizyczna.

jest prowadzona w telewizji pomigdzy godzing 6:00 a 20:00.

przedstawia abstynencj¢ lub umiarkowane spozycie alkoholu w negatywny sposéb.

oSaQwp

Strona 11 z 18



Zadanie 25.

Ktora kolejnos¢ jest prawidtowa podczas procesu druku sitowego?

1.

Przygotowanie formy drukowe;.

Przeciskanie farby.
Czyszczenie szablonu.

Wygrzewanie nadruku.

Czyszczenie szablonu.

. Przygotowanie formy drukowe;.
. Wygrzewanie nadruku.

. Przeciskanie farby.

A.

B.

. Przygotowanie formy drukowe;.

Czyszczenie szablonu.
Wygrzewanie nadruku.

Przeciskanie farby.

. Przygotowanie formy drukowe;.
. Wygrzewanie nadruku.

. Przeciskanie farby.

Czyszczenie szablonu.

Zadanie 26.

C.

D.

Na podstawie zamieszczonego rysunku okresl, jakie wymiary ma arkusz papieru formatu AS.

A.
B.
C.
D.

Zadanie 27.

74x105 mm

105x148 mm
148x157 mm
148%210 mm

A6 | A6

A4

A5

A3

A2

Al

Ktéry z wymienionych etapow tworzenia spotu telewizyjnego realizowany jest najpoznie;j?

oOowp

Master.

Udzwickowienie.

Stworzenie animatiku.
Przygotowanie shootingboardu.
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Zadanie 28.
Ktora technika produkcji reklamy stuzy do tego, aby uzyska¢ efekt przedstawiony na rysunku?

A. Gumowanie.

B. Hot stamping.

C. Laminowanie.

D. Impregnowanie.
Zadanie 29.

Ktore urzadzenie powinna wybra¢ agencja reklamowa w celu realizacji zamowienia klienta, aby oprawié
1 sczepi¢ kilkadziesigt luznych jednakowo rozmiarowych kartek?

Zadanie 30.

Ktory z wymienionych materialow nalezy zastosowa¢ do oklejenia treSciami reklamowymi nieréwnych,
metalowych czg$ci karoserii samochodu przedstawionego na rysunku?

A. Folige OVW.

B. Siatke MESH.

C. Folig wylewana.

D. Papier blue back side.
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Zadanie 31.

Ktora minimalng ilo$¢ folii One Way Vision nalezy zamoéwié, aby zrealizowa¢ zlecenie oklejenia okien
o numerach 1, 2, 3, 4 1 5, przedstawionych na szkicu fasady budynku? Zaklada si¢ wystapienie strat

1 odpadow na poziomie 10% oklejanej powierzchni. 1800 mm 1800 mm
I 1 I 1
A.  936m’
B. 9,60 m’
C. 18,96 m’ 1300mm 4 5
D. 20,86 m’
1300 mm 2 3
1600 mm - 1
I " )
1200 mm
L . )
. 7200 mm
Zadanie 32.

W ktorym z wymienionych proceséw stosuje si¢ przedstawione na rysunku narzgdzie?

A. Wiercenie.

B. Bindowanie.
C. Drukowanie.
D. Sztancowanie.
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Zadanie 33.

Ktore linie zaznaczono kolorem czerwonym na rysunku projektu pudetka?

A. Bigowania.

B. Falcowania.

C. Perforowania.

D. Sztancowania.
Zadanie 34.

Ktory rodzaj druku powinien zastosowac pracownik agencji reklamowej, aby oznakowa¢ adresem strony
internetowej 300 sztuk gadzetow reklamowych przedstawionych na rysunku?

A. Cyfrowy. /
B. Offsetowy. / ‘
C. Solwentowy.
D. Tamponowy. o
TTTHT T
Zadanie 35.

Zamieszczony fragment formularza dokumentu to cz¢s$¢

Wprowadzenie

A. flowchartu. isoria iy
B. media planu. '
C. briefu kreatywnego. Opis produktu
D. briefu reklamowego.

Grupy docelowe odbiorcéw

Cele reklamy

Obietnica

Poparcie

Pozadana reakcja konsumenta

Budzet kampanii
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Zadanie 36.

Ktore z przedstawionych hasel reklamowych skierowanych do dzieci jest skonstruowanie zgodnie
z wytycznymi Kodeksu Etyki Reklamy?

) | Najlepsza z przekasek!
Jedz, ile chcesz! Zastepuje dzienna porcje ruchu!

Super SOK!
Codzienna dawka witamin
dla Ciebie.

Najlepszy sok na rynkul!
Musisz go miec!!

Zadanie 37.

Ktora stacja radiowa cechuje si¢ najwigksza dynamika przyrostu stuchalnosci w drugim kwartale 2019 r.?

A. Stac-] a radiowa Q a3 Wyniki stuchalno$ci radia w poszczegélnych kwartatachw 2019 r.
B. Stacja radiowa X (w%)

C. Stacjaradiowa Y ®

D. Stacja radiowa Z

25 1

20 -

15 4

10

I-111 2019 IV-VI 2019 VII-IX 2019 X-XI1 2019

——StacjaradiowaQ  ——StacjaradiowaX -—StacjaradiowaY ~——StacjaradiowaZ
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Zadanie 38.

Dlaczego oglada Pani dany program telewizyjny?

M Kobieta o swicie

M Kobieta o poranku

reportaie z podrody  sprawdzone informacje

W Czas dla Ciebie

M Zrob sobie przerwe

zdrowe odiywianie

humaor prowadzacych porady kosmetyczki

Wybierz program telewizyjny na podstawie wynikéw badan, w ktorym producent srodkéw do pielegnacji
wlosow powinien umiesci¢ swoja reklame, chcac wprowadzi¢ na rynek nowy produkt adresowany do kobiet,
ktoére cenig zdrowy styl zycia i czgsto podrozuja.

A.
B.
C.
D.

Zadanie 39.

Ile wynosi

Czas dla Ciebie.
Kobieta o $wicie.
Kobieta o poranku.
Zrbb sobie przerwe.

Parametr Wartos$¢ parametru
Koszt kampanii 400 000,00 zt
Zasigg kampanii 200
Czgstotliwos¢ kampanii 40

CPP dla telewizyjnej kampanii

w przedstawionej tabeli?

A.
B.
C.
D.

40,00 zt
50,00 zt

8 000,00 zt
10 000,00 zt

reklamowej, ktorej parametry scharakteryzowano
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Zadanie 40.

Klub fitness w pierwszym potroczu 2019 r. osiaggal $rednie miesigczne obroty na poziomie 120 000,00 zi.
W lipcu przeprowadzono kampani¢ reklamowa w lokalnej prasie i1 telewizji, ktérej koszt wynidst
12 000,00 zt. W sierpniu zaobserwowano wzmozony ruch klientéw i wzrost miesigcznych przychodow
ze sprzedazy do poziomu 180 000,00 zt. Ile wynosi wskaznik rentownos$ci przeprowadzonej kampanii
reklamowe;j?

A 1,5
B. 5

C. 10
D. 15
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