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Czas trwania egzaminu: 180 minut

EGZAMIN POTWIERDZAJACY KWALIFIKACJE W ZAWODZIE

Rok 2020

CZESC PRAKTYCZNA PODSTAWA PROGRAMOWA
2012

Instrukcja dla zdajacego

1. Na pierwszej stronie arkusza egzaminacyjnego wpisz w oznaczonym miejscu swoj numer PESEL
1 naklej naklejke z numerem PESEL 1 z kodem o$rodka.

2. Na KARCIE OCENY w oznaczonym miejscu przyklej naklejke z numerem PESEL oraz wpisz:

- swo6j numer PESEL*,

— oznaczenie kwalifikacji,
— numer zadania,

— numer stanowiska.

3. Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 5 stron i nie zawiera btedow. Ewentualny brak stron
lub inne usterki zgtos przez podniesienie rgki przewodniczacemu zespotu nadzorujacego.

4. Zapoznaj si¢ z trescig zadania oraz stanowiskiem egzaminacyjnym. Masz na to 10 minut. Czas ten
nie jest wliczany do czasu trwania egzaminu.

5. Czas rozpoczgcia 1 zakonczenia pracy zapisze w widocznym miejscu przewodniczacy zespolu
nadzorujacego.

6. Wykonaj samodzielnie zadanie egzaminacyjne. Przestrzegaj zasad bezpieczenstwa i organizacji
pracy.

7. Po zakonczeniu wykonania zadania pozostaw arkusz egzaminacyjny z rezultatami oraz KARTE
OCENY na swoim stanowisku lub w miejscu wskazanym przez przewodniczacego zespolu
nadzorujacego.

8. Po wuzyskaniu zgody zespolu nadzorujacego mozesz opusci¢ sale/miejsce przeprowadzania
egzaminu.

Powodzenia!

*w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamos¢



Zadanie egzaminacyjne

Na podstawie zamieszczonego w arkuszu egzaminacyjnym wyciggu briefu otrzymanego od fitmy MegaPizza
przygotuj dokumenty:

— projekt graficzny logo restauracji wloskiej MegaPizza,

— projekt graficzny ulotki reklamowej,

— scenariusz spotu radiowego,

— kosztorys oraz flowchart radiowej kampanii reklamowej.

Stanowisko egzaminacyjne wyposazone jest w komputer z niezb¢dnym oprogramowaniem. Pliki potrzebne
do wykonania zadania znajduja si¢ na pulpicie komputera w folderze MegaPizza. Hasto do folderu
MegaPizza: Mega2020

Na podstawie zamieszczonych w arkuszu egzaminacyjnym Wytycznych do projektu logo restauracji wioskiej
MegaPizza oraz plikow zamieszczonych w folderze MegaPizza wykonaj projekt graficzny logo restauracji
wtoskiej MegaPizza. Przygotuj do wydruku logo w formacie A4 w orientacji poziomej. W prawym goérnym
rogu wydruku umies¢ swoj numer PESEL.

Wykorzystujac Wytyczne do sporzgdzenia i wydruku projektu graficznego ulotki oraz pliki z folderu
MegaPizza, przygotuj do wydruku projekt graficzny ulotki reklamowej. W prawym goérnym rogu wydruku

umies$¢ swoj numer PESEL.

Sporzadz scenariusz spotu radiowego na podstawie Wyciggu z briefu reklamowego oraz Wytycznych do
scenariusza spotu radiowego. Przygotuj do druku, uwzgledniajac poszczegdlne czes$ci scenariusza.
W prawym goérnym rogu wydruku umies¢ swoj numer PESEL.

Na podstawie zamieszczonych w arkuszu egzaminacyjnym Wytycznych do kosztorysu oraz flowchartu
radiowej kampanii reklamowej, Kalendarza miesiecznego — pazdziernik 2020 r. oraz Fragmentu cennika
stacji radiowej MALINKA.fm przygotuj kosztorys oraz flowchart radiowej kampanii reklamowej do wydruku
na jednej kartce formatu A4. W prawym gornym rogu wydruku umies¢ swoj numer PESEL.

Po przygotowaniu dokumentow do wydruku zgto§ przewodniczacemu zespotu nadzorujacego (ZN), przez
podniesienie reki zamiar wykonania wydruku. Dopuszcza si¢ dwukrotny wydruk.

Upewnij sie, ze wszystkie wykonane wydruki opisane sg Twoim numerem PESEL, a nast¢pnie razem z
arkuszem egzaminacyjnym pozostaw na stanowisku egzaminacyjnym.
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Wyciag z briefu reklamowego

Sporzadzit

Jan Kowalski

Klient

Restauracja MegaPizza,
ul. Wtoska 11, 36 — 400 Malinowa.

Opis oferowanego produktu/promowanej marki

Restauracja MegaPizza oferuje dania kuchni wioskie;j.
Specjalnoscia zaktadu jest pizza w wielu smakach.
Restauracja oferuje dowo6z positkow na telefon.

Unikalna propozycja sprzedazy

— produkty sprowadzone prosto z Wtoch,
— rodzinna atmosfera restauracji,
— najszybsza dostawa w miescie.

Typ kampanii reklamowej

Kampania reklamowa w lokalnych mediach reklamowych.

Bezposrednia konkurencja

— Restauracja Wtoska CAPRESE,
ul. Zielona 35, 36-400 Malinowa,
— Pizzeria Triopizza,
ul. M. Konopnickiej 13, 36-400 Malinowa.

Szersza konkurencja

Restauracja Siwy Brzeg,
ul. Brzegowa 1, 36-400 Malinowa.

Opis grupy docelowej

— mieszkancy Malinowe;j i okolic,

— wiek 13 — 48 lat,

— wyksztalcenie: podstawowe, §rednie, wyzsze,
— poziom dochoddw: przecietny, wysoki.

Preferencje mediowe klienta

— radio,
— reklama drukowana,
— reklama w miejscu sprzedazy.

Budzet kampanii

15 000,00 zt

Termin kampanii

1 - 14 pazdziernika 2020 r.

Wytyczne do projektu logo restauracji MegaPizza

— zawiera logotyp: MegaPizza w kolorze pobranym z pliku o nazwie kolorl.pdf,

— zawiera sygnet przedstawiajacy samodzielnie zaprojektowang pizze,

— zawiera tagline: wloskie szaleristwo w kolorze pobranym z pliku o nazwie kolor2.pdf,

— kr¢j pisma dla wszystkich tekstowych elementéw logo: bezszeryfowy, zawierajacy polskie znaki,
— wysoko$¢ sygnetu stanowi co najmniej dwukrotno$¢ wysokosci logotypu
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Wytyczne do sporzadzenia i wydruku projektu graficznego ulotki

Ulotka jednostronna, format A4 — orientacja pozioma

Lewa strona ulotki, format A5 Prawa strona ulotki, format A5

— w gornej czesci osadzone zaprojektowane logo, W gornej czesci ulotki

— adres restauracji: ul. Wtoska 11, 36-400 Malinowa,

— godziny otwarcia: wtorek — niedziela: 12:00 — 22:00,

— zawiera informacj¢ o tym, ze Ww poniedziatki
restauracja jest nieczynna,

— zawiera informacje o dowozie na telefon (podany
numer telefonu: + 48 555 000 555),

— o0sadzone zaprojektowane logo,

— W prawym gornym rogu zamieszczony adres
restauracji,

— zamieszczone skrocone menu wraz z cennikiem
(znajduje si¢ w pliku cennik_MegaPizza.doc),

— zawiera fotografi¢ kawatka pizzy (znajduje si¢ W dolnej czgsci ulotki

w pliku pizza.jpg — nalezy usuna¢ ciemne tho), — informacja odowozie na telefon wraz
— zawiera emblemat wloskiej flagi (wzory flag 7 podanym numerem telefonu oraz grafika

znajduja si¢ w folderze MegaPizza na pulpicie przedstawiajaca kontury samochodu
komputera) osobowego  (plik auto.png z  folderu
MegaPizza),

— w dolnej czeSci ulotki  zamieszczona
informacja: ,,Czas oczekiwania do 30 minut.
W przypadku duzej ilosci zamowien czas
oczekiwania moze ulec zmianie”

UWAGA: Istotnych informacji nie nalezy umieszczaé¢ w obrebie marginesu

Wytyczne do scenariusza spotu radiowego

Forma: dialog dwoch lektorow, dtugo$¢ spotu — 30 sekund (maksymalna liczba stow wraz z przyimkami
i spojnikami — 55)

Ramowa budowa spotu:

— wprowadzenie: ma przyciggnaé uwagg odbiorcy; powinno zawiera¢ intrygujace pytanie,

— rozwinigcie: ma zawiera¢ unikalng propozycje sprzedazy, opis korzysci, ma pogtebiac ciekawosé,

— zakonczenie: ma zawiera¢ niesamodzielny slogan reklamowy i adres strony internetowej: megapizza.pl

Uwaga: Poszczegodlne czesci nalezy oznaczy¢ w scenariuszu

Wytyczne do kosztorysu oraz flowchartu radiowej kampanii reklamowej

— termin kampanii: od 1 do 14 pazdziernika 2020 r.,
— maksymalny budzet przeznaczony na radiowa kampanie¢ reklamowa: 15 000,00 zt brutto.

W kosztorysie 1 flowcharcie nalezy uwzgledni¢ dzienng liczbg emisji spotow:
— 2 spoty — w pasmie porannym,
— 2 spoty —w pasmie popotudniowym.

W kosztorysie nalezy uwzgledni¢ kwote 300,00 zt netto za produkcje spotu radiowego.

Kosztorys w formie tabelarycznej powinien zawiera¢ m.in.:

— daty rozpoczgcia i zakonczenia oraz liczbe dni kampanii reklamowe;,

—  liczbe spotow emitowanych w pasmie porannym w dniach od poniedziatku do piatku,
—  liczbe spotow emitowanych w pasmie popotudniowym w dniach od poniedziatku do piatku,
—  liczbe spotow emitowanych w pasmie porannym w soboty i niedziele,

—  liczbe spotow emitowanych w pasmie popotudniowym w soboty i niedziele,

— ceny jednostkowe netto spotow emitowanych od poniedziatku do piatku,

— ceny jednostkowe netto spotow emitowanych w soboty 1 niedziele,

—  warto$¢ netto kampanii reklamowej,

— stawke 1 kwote podatku od towarow i ustug,

—  warto$¢ brutto kampanii reklamowej po rabacie,

— informacje o wartosci udzielonego rabatu.

Wydrukuj kosztorys i flowchart na jednej kartce formatu A4

UWAGA: przy wyborze spotu nalezy wybra¢ opcj¢ dlugosci, ktora wynika z wymagan dotyczacych zlecenia
realizacji scenariusza spotu radiowego
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Kalendarz miesi¢czny — pazdziernik 2020 r.

Poniedzialek | Witorek Sroda Czwartek Piatek Sobota Niedziela
1 2 3 4
5 6 7 8 9 10 11
12 13 14 15 16 17 18
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30

Fragment cennika stacji radiowej MALINKA.fm

Cennik emisji reklam w lokalnej stacji radiowej MALINKA.fm

(ceny netto, VAT — 23%)

spot 15" spot 30" spot 45"

pasmo poranne 140,00 zt 250,00 zt 380,00 zt

pasmo 110,00 zt 200,00 zt 300,00 zt
popotudniowe

pasmo wieczorne 100,00 z1 180,00 zt 270,00 zt

pasmo nocne 60,00 zt 100,00 zt 110,00 zt

UWAGA: za zakup czasu antenowego w soboty i niedziele udzielany jest rabat w wysokos$ci 20%.

Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.
Ocenie beda podlegaé 4 rezultaty:
— projekt graficzny logo — wydruk,
— projekt graficzny ulotki reklamowej — wydruk,
— scenariusz spotu radiowego — wydruk,
— kosztorys oraz flowchart radiowej kampanii reklamowej — wydruk.
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Wypetnia zdajgcy

Do arkusza egzaminacyjnego dolaczam wydruki w liczbie: .......... kartek — czystopisu i .......... kartek —
brudnopisu.

Wypetnia Przewodniczqcy ZN
Potwierdzam dolaczenie przez zdajacego do arkusza egzaminacyjnego wydrukow w liczbie .......... kartek
lacznie.

Czytelny podpis Przewodniczqcego ZN
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