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Instrukcja dla zdajgcego

1. Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 17 stron. Ewentualny
brak stron lub inne usterki zgtos przewodniczgcemu zespotu
nadzorujgcego.

2. Do arkusza dotgczona jest KARTA ODPOWIEDZI, na ktorej
w oznaczonych miejscach:

— wpisz oznaczenie kwalifikaciji,
- zamaluj kratke z oznaczeniem wersji arkusza,
~ Wpisz swoj numer PESEL?,

Wpisz swojg date urodzenia,

- przyklej naklejke ze swoim numerem PESEL.

Arkusz egzaminacyjny zawiera test sktadajgcy sie z 40 zadan.

Za kazde poprawnie rozwigzane zadanie mozesz uzyskac 1 punkt.

. Aby zdac€ czes¢ pisemng egzaminu musisz uzyska¢ co najmniej

20 punktow.

Czytaj uwaznie wszystkie zadania.

Rozwigzania zaznaczaj na KARCIE ODPOWIEDZI dtugopisem lub

pidrem z czarnym tuszem/atramentem.
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|
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*w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego
dokumentu potwierdzajgcego tozsamosc

Uktad graficzny
© CKE 2019



8. Do kazdego zadania podane sg cztery mozliwe odpowiedzi: A, B, C,
D. Odpowiada im nastepujgcy uktad kratek w KARCIE
ODPOWIEDZI:

(Al | [B] | [S] | [B]

9. Tylko jedna odpowiedz jest poprawna.
10. Wybierz wiasciwg odpowiedz i zamaluj kratke z odpowiadajgca jej
literg — np., gdy wybrates odpowiedz ,A”:

W | B[O

11. Staraj sie wyraznie zaznacza¢ odpowiedzi. Jezeli sie pomylisz
| btednie zaznaczysz odpowiedz, otocz jg kotkiem | zaznacz
odpowiedz, ktdérg uwazasz za poprawnag, np.

OlNERECER |

12. Po rozwigzaniu testu sprawdz, czy zaznaczyte$ wszystkie
odpowiedzi na KARCIE ODPOWIEDZI i wprowadzites wszystkie
dane, o ktoérych mowa w punkcie 2 tej instrukciji.

Pamietaj, ze oddajesz przewodniczagcemu zespofu nadzorujgcego
tylko KARTE ODPOWIEDZI.

Powodzenial



Zadanie 1.
Do narzedzi promocji nie zalicza sie

A. reklamy.

B. marketingu.

C. public relations.

D. sprzedazy osobiste;j.

Zadanie 2.

Producent garniturow meskich chciatby skierowac swojg promocje do
hurtownikow. W tym celu powinien zastosowac

A. sponsoring.

B. promocje skierowang do detalisty.

C. wewnetrzne dziatania public relations.

D. promocje skierowang do posrednikow handlowych.

Zadanie 3.

Wiasciciele lokalnego zaktadu fryzjerskiego chcg promowaé nowg ustuge
wsrod wtasnych klientek oraz wsrod okolicznych mieszkancow.
Najskuteczniejszym dziataniem bedzie

A. emisja spotu w ogolnopolskiej stacji telewizyjne;j.

B. zamieszczenie emisji reklamy na billboardach.

C. zamieszczenie emisji reklamy na portalu spotecznosciowym.

D. rozdawanie ulotek klientkom salonu oraz wrzucanie ich do skrzynek
pocztowych.

Zadanie 4.
AIDCAS, to model oddziatywania reklamy na ktory sktadajg sie:

A. Attention, Interest, Desire, Conviction, Action, Satisfaction.

B. Attention, Interest, Definition, Conviction, Action, Satisfaction.

C. Attention, Interest, Desire, Comprehension, Action, Satisfaction.

D. Attention, Interest, Desire, Comprehension, Awareness, Satisfaction.



Zadanie 5.
Producent wody mineralnej chce umiesci¢ reklame swojego produktu na

oswietlonej, wolnostojgcej tablicy przy drodze szybkiego ruchu. Agencja
reklamowa powinna zaproponowac

A. strip.

B. diapazon.
C. sandwich.
D. cityboard.

Zadanie 6.
Czym jest merchandising?

A. Formg badania i analizowania rynku.

B. Sposobem ksztattowania wizerunku przedsiebiorstwa.

C. Dotarciem z promocjg do specyficznej grupy odbiorcow.
D. Sposobem prezentacji produktow w punktach sprzedazy.

Zadanie 7.
Najwiekszy zasieg firmowej strony internetowej nazywany jest zasiegiem

A. lokalnym.

B. globalnym.

C. regionalnym.

D. miedzynarodowym.

Zadanie 8.
Do tworzenia i edycji prostej bazy danych stuzy

A. program do prezentacji multimedialnych.
B. program do grafiki wektorowe,;.

C. program do sktadu publikaciji.

D. arkusz kalkulacyjny.



Zadanie 9

Informacje o tym, ze reklamy nie mogg zawierac tresci oraz elementow
dyskryminujgcych, zachecac do przemocy oraz bez uzasadnienia
wywotywac poczucia leku lub strachu, znajdujg sie w Kodeksie

A. cywilnym,

B. wykroczen.

C. Etyki Reklamy.

D. rodzinnym i opiekunczym.

Zadanie 10.
Ktorg nazwe nosi ostatni etap strategii reklamy 6M?
A. Master.
B. Mailing.
C. Morfing.
D. Measurement.

Zadanie 11.
Ktérego z nagtdwkdéw nalezy uzy¢ podczas kampanii reklamowej
informujgcej o nowych wczesniejszych godzinach otwarcia biblioteki?
A. Czego jeszcze nie przeczytates?
B. Tutaj nie musisz ptaci¢ za ksigzke.
C. Nowe ksigzki w zasiegu Twojej reki.
D. Teraz mozesz wstgpic¢ po ksigzki jeszcze wczesniej niz zwykle!

Zadanie 12.

Przedstawiony projekt logo sktada sie z dwoch elementow. Jednym z nich
jest logotyp, a drugi to

A. plugin.

B. sygnet.
C. tagline.

D. ligatura.



Zadanie 13.

Ktory typ reklamy nalezy zastosowac dla produktéow wprowadzanych na
rynek?

A. Naktaniajaca.

B. Informacyjna.

C. Konkurencyjna.

D. Przypominajgca.

Zadanie 14.

Agencja reklamowa bez wiedzy autorow piosenki znaczgco zmodyfikowata

i wykorzystata jej fragment w spocie telewizyjnym. Ktore prawa zostaty
naruszone?

A. Osobiste prawa autorskie.

B. Majatkowe prawa autorskie.

C. Szczegotowe prawa reklamy.
D. Prawa wtasnosci intelektualnej.



Zadanie 15.

)

Do czego stuzy program komputerowy, ktorego okno dialogowe zostato
przedstawione na rysunku?

A. Montazu wideo.

B. Projektowania animacii.

C. Tworzenia stron internetowych.

D. Przygotowywania publikacji wielostronicowych.

Zadanie 16.
Ktorg technikg prezentacji reklamy nalezy sie postuzyc, aby pokazac
zalety nowego odkurzacza?

A. Fantazja.

B. Stylem zycia.

C. Kawatkiem zycia.

D. Demonstracjg dziatania.

Mowy dokument
Predefiniowane ustawienia dokumentu: [Domysine] - [ oK
Metoda konwersii:  Druk - | —
Liczba stron: ([ v| Strony widzace
. , Zapisz ustawienia...
Mr strony poczatkowei: |1 Gtdwna ramka tekstowa | 2
Mnigj opdi
Rozmiar strony: Ad - | ] opg
Szerokoéc: | =210 mm Orientada: @
Wysokosc: =297 mm
Lamy
Liczba: =1 Odstep migdzy mami: = 4,233 mm
Marginesy
Gérny: |={12,7 mm Wewnegtrzny: |~{12,7 mm
Dolny: =12,7 mm Zewngtrzny: 12,7 mm
Spad i Informage o pracy
Gadrny Dolny Wewnetrzny Zewnetrzny
Spad: |0 mm 0 mm 0 mm 0 mm
Informadge o pracy: |0 mm 0 mm 0 mm 0 mm -:@:—



Zadanie 17.

Za pomocg ktorej formy reklamy lokalna piekarnia moze niskim naktadem
finansowym zaprezentowac oferte dnia wraz z ceng?

A. Spotu w telewizji.

B. Potykacza przed sklepem.

C. Rollupu z ofertg na terenie sklepu.

D. Backlightu umieszczonego przy drodze.



Zadanie 18.

llustracja 2.

\\ »5.';, ," v ;i, ?*-

llustracja 3. llustracja 4.
Na ktorej ilustracji przedstawiono kaseton?

A. Na ilustracji 1.
B. Na ilustracji 2.
C. Na ilustracji 3.
D. Na ilustracji 4.



Zadanie 19.

Ktore z mediow cechuje sie w Polsce najwyzszym wspotczynnikiem
zapamietywalnosci?

A. Kino.

B. Radio.

C. Outdoor.
D. Telewizja.

Zadanie 20.

Celem kampanii reklamowej jest poinformowanie klientek zaktadu
fryzjerskiego o nowych zabiegach na wtosy. Ktéra z wymienionych form
reklamy zapewni najlepsze dotarcie do grupy docelowej, ktérg sg kobiety
na co dzien korzystajgce z samochodu, stuchajgce przy okazji lokalnych
rozgtosni radiowych?

A. Spot w lokalnym radiu.

B. Spot w lokalnej telewizji.

C. Plakat umieszczony w oknie wystawowym.
D. Ogtoszenie modutowe w lokalnym dzienniku.

Zadanie 21.

Producent ma na celu zwiekszenie efektywnosci kampanii reklamowej
poprzez odpowiedni dobdér medidw do przyjetej strategii reklamy, ktora
zaktada osiggniecie efektu synergii poprzez wykorzystane minimum
dwdch réznych srodkow masowego przekazu. Producent zastosuje zatem

A. media BTL.

B. mnoznik mediow.

C. ekwiwalent reklamowy.

D. wspotczynnik wiarygodnosci.
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Zadanie 22.

Lokalny zaktad kosmetyczny w przeciggu ostatniego potrocza wydat na
materiaty promocyjne nastepujgce kwoty netto: ulotki — 320,00 zt,
wizytowki — 50,00 zt, ubrania firmowe — 435,00 zt oraz probki kosmetykow
— 650,00 zt. lle wynosita kwota brutto przeznaczona na materiaty przy
zatozeniu, ze stawka podatku VAT wynosi 23%?

A. 1455,00 zt
B. 1527,75 zt
C. 1723,31 z
D. 1789,65 zt

Zadanie 23.
Specjalistg od zakupu mediow w agencji reklamowej jest

A. Media Buyer.

B. Traffic Executive.

C. Broadcast Producer.
D. Production Manager.

Zadanie 24.
Graficzna czes¢ media planu, zwierajgca podziat na dni, tygodnie lub

miesigce i przedstawiajgca okresy aktywnosci w poszczegolnych mediach
okreslana jest jako

A. cash flow.
B. flowchart.
C. brief kreatywny.
D. brief reklamowy.

11



Zadanie 25
Reklama piwa w telewizji, radiu, kinie i teatrze nie moze by¢ emitowana
w godzinach pomiedzy

A. 6:00 a 20:00

B. 6:00 a 21:00

C. 7:00a 21:00
D. 7:00 a 22:00

Zadanie 26.
Do ktorej grupy znakow zalicza sie logo umieszczone na opakowaniu
produktow?

A. Zasadniczych.
B. Pomocniczych.
C. Informacyjnych.
D. Manipulacyjnych.

Zadanie 27.

Ktorego pytania brakuje w zamieszczonym modelu strategicznego
planowania mediow Stephena Kinga?

A. Czy zblizamy sie do celu?

B. Czy potrafimy wyliczyé zyski? Gdzie 'j?:tf:nfs
C. Czy doszliémy do konsensusu? Jestesmy? W tym
D. Czy zatozenia kampanii sg miejscu?

odpowiednie?

? Gdzie
. chcemy
by¢?
Co zrobié,
zeby tam
dotrzec¢?

12



Zadanie 28
Na ilustracji przedstawiono

A. master.

B. casting.

C. betacam.
D. storyboard.

Zadanie 29.

Umieszczenie reklamy na samochodzie firmowym moze odbywac sie za
pomocg

A. fleksografii.

B. termotransferu.

C. druku offsetowego.
D. druku solwentowego.

Zadanie 30.

Do wykonania trwatej, nieodcinajgcej doptywu swiatta reklamy na szybach
samochodowych agencja reklamowa powinna zastosowac

A. siatke mesh.

B. siatke winylowa.

C. folie mrozone szkto.
D. folie One Way Vision.
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Zadanie 31.

lle arkuszy papieru formatu A3 o wymiarach: 297 x 420 mm nalezy zuzyc,
aby ekonomicznie wydrukowac¢ 1000 szt. ulotek A6 o wymiarach
105 x 1487

A. 125 sztuk.
B. 250 sztuk.
C. 500 sztuk.
D. 1000 sztuk.

Zadanie 32.
Ktorej techniki nalezy uzy¢ do wykonania jednokolorowego nadruku na
drewnianych otowkach?

A. Fleksografii.

B. Tampodruku.
C. Rotograwiury.
D. Termonadruku.

Zadanie 33.
Rysunek przedstawia zasade

A. asymetrii.
B. rownowagi.

C. tréjpodziatu.
D. ztotej proporciji.
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Zadanie 34.
Na wysokosc¢ budzetu reklamowego nie wplywa

A. swiadomos¢ odbiorcow.

B. faza cyklu zycia produktu.

C. sytuacja wewnetrzna firmy.

D. czestotliwos¢ planowanych dziatan reklamowych.

Zadanie 35.

Spis niezbednych materiatdw do realizacji reklamy nazywa sie
A. kalkulacjg ilosciowa.
B. kalkulacjg wartosciowsq.

C. zapotrzebowaniem sprzetowym.
D. zapotrzebowaniem materiatowym.

Zadanie 36.
Nos$nika reklamowego o powierzchni 12 m? nie powinno sie umieszczaé

A. naterenie prywatnym.

B. w okolicy placu zabaw.

C. w odlegtosci mniejszej niz 30 metréw od pomnikow przyrody.
D. w odlegtosci 25 metrow od budynkéw w terenie zabudowanym.

Zadanie 37.
Koszt dotarcia do tysigca osob z grupy docelowej oblicza sie, postugujgc
sie wskaznikiem

A. TRP
B. CPP
C. CPT
D. GRP

15



Zadanie 38.

Ktérg metode badania nalezy zastosowac, aby wykazac, jak dtugo oraz
jakich stacji stuchat respondent w dniu poprzedzajgcym badanie?

A. rozpoznania.

B. dzienniczkowa.

C. DayAfter Recall.

D. VOPAN Marketing Research.

Zadanie 39.

W okresie trzech miesiecy po zakonczeniu wizerunkowej kampanii
reklamowej, odnotowano wzrost rozpoznawalnosci marki o 30%.
Przedstawiona informacja jest wynikiem badan

A. ilosciowych.

B. panelowych.

C. jakosciowych.

D. dzienniczkowych.
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Zadanie 40.
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Spontaniczna $wiadomos¢é marki dezodorantow %
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Badanie marki dezodorantéw

Omarka S
Emarka R
Omarka X
Omarka zZ

Podczas badania internetowego zmierzono spontaniczng swiadomos¢

marki dezodorantow. Ktérg informacje mozna odczyta¢ z wykresu?

A. Marka Z ma sredni zasieg.
B. Marka S ma przystepng cene.

C. Marka X jest najbardziej rozpoznawalna.
D. Marka R odnotowata najnizszg sprzedaz.
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